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SALIDAS
PROFESIONALES

El marketing se utiliza en todas las empresas,
es por ello, que podras desarrollar tu carrera
profesionalencualquieradelosdepartamentos
de marketing o en agencias, bien sean
de marketing, publicidad, comunicacién
o relaciones publicas, desarrollando las
siguientes funciones:

* Creacion, planificacion y gestion del plan de
marketing.

*Desarrollar 'y controlar estrategias de
marketing digital.

*Realizacion y disefio de campafias de
comunicacion, en los medios y soportes
necesarios.

*Realizar investigaciones comerciales y
desarrollar el trabajo de campo.

*Desarrollar técnicas de atencion al cliente,
consumidor y usuario.

*Desempeniar labores de relaciones publicasy
organizacion de eventos.

SI QUIERES SEGUIR
ESTUDIANDO...

Cursos de especializaciéon
profesional.

Otro Ciclo de Formacion
Profesional con la posibilidad
de establecer convalidaciones
de mdédulos profesionales

de acuerdo con la normativa
vigente.

Ensefianzas Universitarias con
la posibilidad de establecer
convalidaciones de acuerdo con
la normativa vigente.




DURACION HORARIO

2000 horas Mafnanas de Tardes (buAL) de
(2 Cursos académicos) 8:00 a 14:00 15:00a 21:0

CONDICIONES Bachillerato
DE ADMlSléN Prueba de acceso especifica para ciclos formativos

PAU para mayores de 25 afios
Titulo de Técnico, Técnico Superior o Técnico Especialista.




PERFIL
PROFESIONAL

La competencia general
de este titulo consiste
en definir y efectuar el
seguimiento de las politicas
de marketing basadas en
estudios comerciales y en
promocionar y publicitar
los productos y/o servicios
en los medios y soportes de
comunicacién adecuados,
elaborando los materiales
publipromocionales
necesarios.

Unidades de competencia

*Preparar lainformacién e instrumentos
necesarios para la investigacion de
mercados.

*Organizar y controlar la actividad de los
encuestadores.

*Realizar encuestas y/o entrevistas
utilizando las técnicasy procedimientos
establecidos.

* Colaborar en el anéalisis ?/ obtencion de
conclusiones a partir de la investigacion
de mercados.

* Asistir en la definicion y seguimiento de
las politicas y plan de marketing.

* Gestionarellanzamiento eimplantacion
de productos y servicios en el mercado.

*Organizar y gestionar eventos de
marketing y comunicacion, siguiendo el
protocolo y criterios establecidos.

«Asistir en la organizacion y seguimiento
del plan de medios y soportes
establecido.

*Elaborar y difundir en diferentes
soportes, materiales, sencillos 'y
autoeditables, publipromocionales e
informativos.

«Ejecutar las acciones del servicio de
Atencién al Cliente/ Consumidor/
Usuario.

*Gestionar las quejas y reclamaciones
del cliente/consumidor/usuario.



MODULOS

1

CURSO

2

CURSO

Gestion econdmica y financiera de la empresa.
Politicas de marketing.

Marketing digital.

Formacién y orientacién laboral.

Atencion al cliente, consumidor y usuario.
Inglés.

Lanzamiento de productos y servicios. -~

Medios y soportes de comunicacion.

Investigacién comercial.

Trabajo de campo en la investigacidon comercial.

Disefio y elaboracion de material de comunicacion.
Relaciones publicas y organizacién de eventos de marketing.
Proyecto de Marketing y Publicidad.

Formacién en Centros de Trabajo.

/



Nos diferencia:

»Metodologias activas e innovadoras:
portafolio y método del caso

. Masterclassy conferenciasimpartidas
por profesionales del sector
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CONTACTO
C/ Lagasca, 25-27 - 50006 Zaragoza - 976 30 61 00



